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Adaptacion
La empresa de
Alicante Cype
Ingenieros ha

adaptado sus 3 A

aplicaciones
dirigidas a los
arquitectos al
alfabeta y la
normativa rusa en
su estrategia
consolidar su
negocio en el
axterior.
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Construccion

Imagen de la aplicacion desarrollada por CYPE para el mercado ruso. emy

El software de construccion

#

B Con lallegada dela crisis dela construccion
en 2007 muchas empresas del sector han teni-
do que internacionalizarse para seguir ade-
lante, y en este proceso han necesitado que los
programas que ltilizaban en Espana se adap-
taranasus nuevas necesidades. Laempresaali-
cantina de software para arquitectura, inge-
nieria y construccion, CYPE Ingenieros, hasa-
*bido aprovechar esta oportunidad v ha dado
olro paso en su proyeccion internacional al
adaptar sus programas a la normativa rusa y
traducirlosalalfabeto cirilico ruso.

Durante el Gltimo afio, la empresa ha dedi-
cado sus recursos a adaptar su software de es-
tructuras, y en especial su programa estrella
Cypecad, que ya estd en el mercado, porque
como explica el director técnico de la empre-
sa, Carlos Fenandez, «no puedesira Rusiay de-
cir que los programas estan en inglés porque
ellos trabajan en rusos.

El nuevo software de CYPE en Rusia ha in-
corporado la normativa del pais, ya que los cri-
terios para la construccion son distintos en cada

spais, Entrelas normas que hanintroducido en
su programa se encuentran las de sismografia
y hormigén y la normativa de viento.

Fernandez destaca que «sdlola adaptacion
de la normativa es mas sencilla que hacer
también la traduccion a otro idiomax. En este
caso, aunque ladificultad era mayor por la di-
ferencia entre el alfabeto latino yel cirilico ruso,
la empresa se havalido de su experiencia pre-
via con la traduccién de sus programas al biil-
garo, que utiliza el alfabeto cirilico, lo que Fer-
nandez califica como «na ayuda» porque
waunque no son idénticos, se parecen.

Con el lanzamiento de estos programas,
CYPEintenta introducirse en Rusia, donde en
un futuro ampliarin la oferta «si el mercado res-

TDondey hay una base de clientes suficientex,

valenciano entra en Rusia

Una empresa alicantina adapta y traduce sus programas

al alfabeto cirilico ruso para ampliar su mercado

Software técnico

# CYPE Ingenieros se cred en 1983 y el éxito
que obtuvieron con sus aplicaciones de inge-
nierfa y calculo de estructuras condujo a la fir-
ma a centrar su actividad en el desarrollo de
programas técnicos. La gran cantidad de soft-
ware ofertado por la empresa alicantina se ca-
racteriza por «una gran potencia de calculo, fia-
hilidad, sencillez y rapidez»s, segtin la propia
compaiifa. A principios de los afios noverita co-
menzd su internacionalizacion hacia Portugal y
Latinoamérica. En la actualidad, cuentan con
mas de 60.000 usuarios distribuidos en Euro-
pa, Latinoantérica, Africa, Oceania y Asia, que
han adquirido mas de 100.000 programas.
Ademds, CYPE cuenta con clientes tanto en es-
tudios profesionales como en universidades o
diversos organismaos como ayuntamientos y di-
putaciones provinciales.

pero como apunta Carlos Femandez, <hasta que
no haces una labor de promocin amplia no
empiezas a tener clientess, y la empresa toda-
via se encuentra en esa primera fase.

Los objetivos de la empresa a medio plazo
incluyen el crecimiento en este nuevo merca-
do, pero también su proyeccion internacional
hacia otros paises en los que todavia no se han

asentado, pese a tener oferta de programas,

La traduccién del software al alfabeto
cirilico ruso fue mas sencilla porgue ya
habian traducido al bllgaro que utiliza
un alfabeto parecido.

como Inglaterra, Estados Unidos o Canada.
Dentro de cinco anos, la compafiia espera
westaren estos mercados con cierta solidezs, se-
gun explica Ferndndez.

En los planes de CYPE para ese quinquenio
también figura mantener su presencia en los pa-
ises enlos que ya estan consolidados, como por
ejemplo Brasil, donde ofertan sus servicios
desde principios delos afos noventay se han
fortalecido en los tiltimos tres anos gracias al
mundial de fiithol de 2014 y los Juegos Olim-
picos de2016.

Apuesta por el 1+D+i

CYPE apuesta por la innovacién y tecnologia
como fortaleza para hacer frente ala crisis, yen
los tiltimos cuatro anos, la firma alicantina ha
impulsado seis proyectos pioneros en Espana
para el desarrollo de programas como el FDS,
un software que recrea la propagacion del fue-
go en un edificio en caso deincendio y permi-
temejorarlatomade decisiones a la hora de di-
senar las salidas de emergencia.

En suidea de salir al exterior ya ha comen-
zado a participar en proyectos europeos de in-
vestigacion, desarrollo e innovacion. Carlos Fer-
nindez explica que tratan de trabajar «con so-
cios europeos o empresas espanolas que des-
arrollen proyectos de I+D+i en Europas. Entre
las entidades con las que colaboran se en-
cuentran empresas constructoras o de tecno-
logia, asf como centros tecnoldgicas y univer-
sidades.
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DTOR DESARROLLO DE
MERCADOS DEL 1BV

Nuevos tiempos
a vida actual deberfa ser muy
sencilla con tanta inteligencia
anuestroalrededor. Casitodos
ya tenemos «smartphones»,
Los mas modernos usan relojes y condu-
cen coches muy listos. Y no son pocos los
que viven enviviendas ultra-tecnolégicas.
Sinembargo, parece que algo falla.Siecha-
moslavistaatris, resultaimpresionantela
velocidad con la que se ha desarrollado la
tecnologia que dasoporte a todo ello. Por
redondear, en cuestion de una décadalos
mdviles han evolucionado a ordenadores
compactos, hay Wifi por todas partes y
précticamente cualquier cacharro se pue-
de conectara lanube, dentro de ese para-
digma denominado «Internet de las co-
sas». Por principio, los procesos de difu-
sién rdpida no suceden de forma medita-
da, valorandose cada nuevo escenario en
el que se puede entrar, Y asi ocurre con el
avance tecnol6gico, Se desarrollan nuevas
aplicaciones, productos, plataformas, ca-
nales... pero nadie estd en posicion de lle-
“lorma organicayapres a.Enesm@scon-
diciones es normal lo que ha pasado: nos
devora el denominado empuje tecniolégi-
co.

De una forma o de otra, la mayor parte
de los productos y servicios més innova-
dores son soluciones a problemas que
nadie tiene. Y esto, para mi, no es smart.
Aunque la interaccion con los trastos que
usamos sea casi indistinguible de una
persona —zhan probado el asistente Siri del
iPhone?— considero que la verdadera in-
teligencia la demuestra el consumidor al ser
hoenesto consigo mismo y escoger solu-
ciones adecuadas a su necesidad, A la
necesidad real, no alas que se inventanlos |
marketers, Para mi, la clave estd en saber
a qué cosas debemos renunciar... jy ha- |
cerlo! Elmiisico de jazz Dizzy Gillespie de-

cia que tardd todala vida en aprender qué
| notas no debfa tocar. Y en estalinea, la Co-
| mision Europea se ha propuesto un obje-
| tivo ambicioso: ordenar la infinidad de ini-
| ciativas innovadoras generadas de forma
| espontanea en las distintas regiones de Eu-
Topa. De forma cologuial la situacion se
puede resumir con un «basta yas. Todo el
mundo hace biotecnologia. Todas las re-
giones son expertas en energfas renovables.
Y en foténica. Y en movilidad sostenible. Y
en lo que haga falta.

Como solucién se estd desarrollando la
RISy, actonimo en inglés de la estrategia de
especializacion inteligente para la investi-
gacion ylainnovacion, que va a marcar el
futuro de la competitividad regional. Y
aquf aparece lo genuinamente smart. Hay
que especializarse en aquello en lo que
cada region es especialmente buena, o en
lo que puede serlo por medio de capaci-
dades altamente diferenciales. Menos co-
sas, bien definidas y desarrolladas con
solvencia. La apuesta de la Comunidad Va-
lenciana para la RIS3 ya estd hecha. El fu-
turo dird hasta qué punto conseguimos
desarrollarla de forma inteligente.






