Carlos Fernandez, socio y director técnico de Cype

Cype ‘traduce’ su software para la
construccién en 64 paises

La empresa alicantina adapta sus programas a lenguas y legisiaciones de
medio mundo y participa en proyectos punteros de eficiencia energética,
sostenibilidad e impresion 3D en el campo de la edificacion,
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ype Ingenieros nacid en 1983 para

dar servicio a constructoras y des-

pachos de ingenieria y arquitectu-
ra en el cdlculo de estructuras. La revolu-
cién informdtica les llevd a desarrollar su
propio software técnico, producto que se
convirtié en el eje del negocio en torno al
que gira una compafifa de 120 empleados
que desde Alicante encuentra en mercados
exteriores el 35% de su facturacién, que al-
canzé en el Gltimo ejercicio los ocho millo-
nes de euros.

Carlos Fernandez, socio y director téc-
nico de la empresa, explica que las dos ra-
mas de Cype se separaron en 2006 y que
ahora mismo “es una empresa pura y dura de
informdtica que desarrolla software para el
sector de la arquitectura, ingenieria y construc-
cidn”. Sus primeros pasos exteriores se die-
ron en 1991 en la vecina Portugal, para dar
posteriormente el salto a Latinoamérica,
donde cuentan con una significativa pre-
sencia en Brasil, Argentina y otros pafses
en los que la utilizacion de la lengua espa-
fiola supone una ventaja competitiva fren-
te al indudable prestigio de las compaiifas
norteamericanas que cuentan con gran
predicamento en todo el nuevo continen-
te y fueron las primeras en crear mercado.

La complejidad principal de exportar
software relacionado con la edificacién no
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proviene solamente de la necesaria tra-
duccién a otras lenguas, incluido el ciri-
lico mediante el cual la firma alicantina
busca clientes en Rusia, sino también de
la necesidad de adaptar las herramientas
informéticas a las particularidades legales
de cada pafs, puesto que la normativa apli-
cable en cada lugar en cuestiones como la
composicién de los materiales, medidas de
seguridad... varfa de manera significativa.
“Las grandes compafifas de software comer-
cializan productos estdndar, lo que nos otor-
ga una ventaja porque ahorramos a nuestros
clientes el trabajo de adaptarlo a las caracte-
risticas de su mercado”, explica Fernandez,
“pero eso requiere un gran esfuerzo de nues-
tro personal”.

El objetivo de Cype es, v lo ha sido des-
de mediados de los 90, alcanzar fuera de
Espafia unas ventas equivalentes a las lo-
gradas en el territorio espaficl. Atn les
queda recorrido perque, pese a la durisi-
ma crisis que atraviesa el sector nacional
de la construccidn, todavia supone el 65%
de su negocio, gracias a la inercia de una
primera década del siglo en la cual el mer-
cado local se disparé de forma extraordi-
naria, no solo debido al boom de la edifi-
cacidn, sino también a la aparicién del cé-
digo técnico que obligaba a las empresas
del sector a perfeccionar sus procedimien-
tos y, por tanto, a recurrir a empresas al-
tamente especializadas que, como Cype,
ofrecian herramientas informéticas im-
prescindibles de las que las constructo-
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ras carecian. “Los arquitectos tenfan mds tra-
bajo del que podian asumir y necesitaban un
software especializado del que nosotros dis-
poniamos”, explica Ferndndez, “y aparecie-
ron campos nuevos, de forma que de centrar-
nos solo en el cdlculo de estructuras y presu-
puestos, ampliamos el negocio a sectores como
instalaciones o la eficiencia energética”. Y es-
tos aspectos novedosos han resultado fun-
damentales para que, pese al batacazo del
sector de la construccién, Cype no haya
sufrido una caida en ventas tan acusada.
No se puede olvidar que Espafia llegé a las
800.000 licencias de obra nueva anuales y
hoy apenas supera las 30.000, “pero aunque
un arquitecto pase de hacer 20 proyectos a rea-
lizar dos, sigue necesitando software”, lo cual
amortigua un tanto la desaparicién de nu-
merosos clientes. Pero no lo suficiente co-
mo para sobrevivir (inicamente en el mer-
cado nacional; de ahl que Cype haya redo-
blado sus esfuerzos para acceder a nuevos
mercados exteriores.

Hoy en dfa, el software de la empresa ali-
cantina se adapta a las distintas particula-
ridades del espafiol, dado que hay muchos
términos espafoles que no son equiva-
lentes en el lenguaje técnico de otros paf-
ses latinoamericanos y ademas se realizan
versiones en cataldn, ruso (alfabeto cirili-
co), portugués para Portugal y portugués
para Brasil, francés, inglés, italiano y bul-
garo. Tampoco es fAcil, dada la volatilidad
de la coyuntura econémica. “Hemos descu-
bierto que dependemos mucho de la macroeco-
nomia”, explica el director técnico, “por
ejemplo, nos planteamos que podemos vender
en Peri, bien, pero mientras la minerfa vaya
bien, como vaya mal..”. Eso introduce facto-
res que escapan al control de la empresa,
como la recesién de Brasil, que ha reduci-
do las ventas en un pafs boyante hace ape-
nas dos afios. No obstante, esa inestabili-
dad hace que la apuesta exterior se diver-
sifique para evitar la excesiva dependencia



www.cype.es

respecto de uno o dos mercados. Ademis,
Cype busca que su cldsico producto de es-
fructuras se complemente con el éxito de
otros més ‘sofisticados’, como los destina-
dos a eficiencia energética que tanto se
han difundido en Espafia y Portugal. Para
=llo “es necesario que en los paises emergentes
=2 evolucione en esa linea y se progrese hacia
las exigencias en normativa técnica, acustica,
=teétera que ahora son comunes en Europa”.

Como es ldgico, la expansién de Cype
oor el extranjero no es ajena a la interna-
cionalizacién de las constructoras espafio-
'2s mas punteras, que ya eran clientes de
= firma y la han llevado de la mano a nue-
wos mercados. En la actualidad, la compa-
Zia tiene clientes en mas de 60 pafses, en la
mitad de ellos con una presencia muy sig-
aificativa y con un niimero total de usua-
705 que supera los 60.000.

Uno de los efectos de la crisis ha sido
~acer de la necesidad una virtud y que em-
cresas con vision se hayan visto ‘obligadas’
= impulsar nuevas dreas de desarrollo pa-
== hacer frente a la cafda de la demanda
2= su software de calculo de estructuras en
“=vor de programas informaticos relacio-
=zdos con la rehabilitacién y con la sos-
—=nibilidad. Ademds, la inversién en [+D+i
=z permitido también crear un sofisticado
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software que permite prever el comporta-
miento de los edificios ante desastres co-
mo incendios o terremotos.

El futuro ya esta aqui: impresion 3D

La construccién de edificios mediante
el proceso conocido como impresiéon 3D
(tres dimensiones) asoma como una nue-
va revolucion del sector, al que permitird
rebajar costes de manera notoria, Para no
quedarse atrds, un consorcio de importan-
tes empresas espafiolas del que forma par-
te Cype participa en un proyecto estraté-
gico, financiado por el Ministerio de Eco-
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nomia y Competitividad y el Centro para
el Desarrollo Tecnolégico Industrial,
que pretende introducir las tecnologfas de
impresion 3D tanto en el dmbito de la obra
nueva como de la rehabilitacién y la res-
tauracidén de patrimonio. Entre las venta-
jas que este sistema introduce, Carlos Fer-
nandez destaca que “al prescindir de moldes
o sistemas de encofrado, la tecnologia de im-
presidn 3D posibilita la fabricacion de formas
geométricas hasta ahora impensables a nivel
prdctico, lo que abre la libertad creativa a los
arquitectos”. Una de las aplicaciones prac-
ticas del proyecto se centra en la impre-
sién de piezas singulares o prefabricadas
a la carta, lo que contribuye a nuevas so-
luciones tales como elementos con curva-
tura variable adaptdndose mejor a los so-
portes de las edificaciones y a un ahorro
de materiales. Otras ventajas de esta tec-
nologia son la reduccién de riesgos labora-
les asociados a trabajos en altura y la opti-
mizacién en el consumo de materiales con
una produccién cero de residuos. La cal-
da de precios de las tecnologias hace pre-
ver que en menos de una década sera co-
mun el uso de la impresién 3D en muchas
dreas de las actividades econdmicas, por lo
que es “obligada cuanto antes” la entrada del
sector de la construccidn, segin Cype. @
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